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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。

GEO生成式引擎优化白皮书 · 2026年10月 12
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。

GEO生成式引擎优化白皮书 · 2026年10月 12
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。
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AI时代品牌可见性的新范式与实操指南

2026年10月 · 行业研究报告

来源：普林斯顿大学GEO研究论文 · 火山引擎 · 明略科技 · 行业公开数据整理

目录

01 行业背景：AI搜索流量变局

从传统搜索到生成式搜索的范式迁移

02 GEO核心：定义、价值与方法

GEO vs SEO对比 · 四大优化支柱

03 实践路径：从优化到效果监测

核心策略效果数据 · 百收网实践案例

04 市场趋势与行动建议

GEO市场规模 · 企业落地路线图

GEO生成式引擎优化白皮书 02

01 ·  行业背景

用户获取信息的方式正从"搜索+排序"转向"理解+生成"

60%+
传统搜索首页点击率持续下滑，用户注意力向

AI答案集中

10亿+
国内生成式AI产品月活用户规模，豆包、

Deepseek等快速渗透

14个
主流生成式AI平台数量，品牌需在多平台建立

一致的信源矩阵

核心判断：流量入口迁移正在重构品牌营销的底层逻辑

传统搜索引擎是"搜索+排序"，把相关网页列出来让用户自己挑选；而生成式引擎是"理解+生成"，直接给用户一个整合后的答案。这意味着

用户不再点击进入网站，品牌的曝光机会从"排名位置"转移到了"答案引用"。

来源：经济日报 · 明略科技 · 行业公开数据综合整理（2026） 03

02 ·  G EO核心

GEO的本质：让品牌内容成为AI生成答案时的"首选信源"

GEO（Generative Engine Optimization），即生成式引擎

优化，是指通过调整内容的语义结构、信息层级、权威性信号

与关键词布局，使内容更易于被大语言模型抓取、理解、引

用，并被作为"标准答案"的一部分输出。

核心目标

不是追求关键词排名和点击率，而是提升内容在AI回答中被引用、被

提及、被推荐的频率与质量。

学术起源

2023年11月，普林斯顿大学与印度理工学院联合发表论文《GEO: 

Generative Engine Optimization》，首次系统提出这一概念。

实验验证：普林斯顿大学研究团队通过10,000条查询、25个领域的实验证明——在内容中加入权威引用、统计数据与直接引语，可使内容在

AI答案中的可见度提升高达40%。

来源：arXiv:2311.09735 · 普林斯顿大学 GEO 研究论文（2023） 04

02 ·  G EO核心

GEO不是SEO的升级，而是营销范式的迁移

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 搜索结果排名位置、点击率 AI答案中的引用率、推荐质量

用户行为 搜索 → 浏览列表 → 点击进入 提问 → 阅读AI整合答案 → 决策

核心逻辑 关键词匹配 + 外链权重 语义理解 + 权威信源 + 信息一致性

效果指标 关键词排名、自然流量、转化率 品牌提及率、引用准确率、推荐频次

内容形态 网页文章、落地页、博客 结构化知识、权威报告、多平台一致信源

来源：火山引擎GEO实践白皮书 · 腾讯云开发者社区 · 行业公开资料整理 05

02 ·  G EO核心

GEO优化的四大核心支柱

01 内容结构化表达

采用"问题-数据-结论"三段式结构，用清晰的标题、

要点和短段落，让AI更容易解析和提取关键信息。

02 权威信源网络构建

在权威媒体、官方平台、高权重网站布局内容，建立

多平台信源矩阵，提升AI采信时的信任权重。

03 数据与引用强化

用具体统计数字替代模糊表述，标注可信外部信源

（论文、报告、官方文档），增强内容的实证力度。

04 跨平台信息一致性

统一品牌实体信息，确保不同平台上的品牌描述、产

品参数、核心数据一致，避免AI因信息矛盾降低信任

度。

来源：腾讯云开发者社区 · 阿里云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究 06

03 ·  实践路径

实证数据：GEO核心策略可将AI可见度提升30%-60%

+30~40%
统计数据补充

把模糊表述替换为具体数字，如"增长显著"改

为"同比增长34%"

+30~40%
权威引用来源

标注可信外部信源，如学术论文、行业报告、

官方统计数据

+40~60%
信息一致性提升

品牌信息一致性从70%提升至95%以上，AI引

用率显著提升

实践启示：GEO优化不是玄学，而是有实证支撑的科学方法。数据补充和权威引用是见效最快的两个抓手；信息一致性则是长期建设的基础

工程——当AI在多个独立信源中验证到一致的品牌信息，引用的信心和准确率都会大幅提升。

来源：腾讯云开发者社区 · 普林斯顿大学GEO研究论文 · Muck Rack Generative Pulse 2025 07

03 ·  实践路径

区域服务商实践：百收网GEO业务实现跨越式增长

百收网（云南百收科技）深耕互联网营销与AI流量赋能赛道，

在2026年618期间实现全业务线整体突破，其中GEO咨询业务

表现尤为亮眼，前后接到多波咨询订单，并有不少客户主动洽

谈代理合作。

核心服务能力

· 覆盖豆包、抖音AI、文心一言等14个主流平台

· 品牌曝光监测 + 每周优化报表

· 竞品对标分析 + 流量提升方案输出

· 覆盖建材、文旅、餐饮、美业、教育等多行业

案例启示：GEO服务正在从一线核心城市向区域市场快速渗透。像百收网这样的区域服务商，通过聚焦本地行业客户、提供AI智能体自动运

营的轻量化方案，正在成为企业落地GEO的重要合作伙伴。这表明GEO市场已从概念教育期进入规模化落地期。

来源：云南百收科技618业务复盘 · 抖音本地GEO服务商对比（2026） 08

03 ·  实践路径

产品化趋势：AI智能体让GEO运营自动化、低门槛

百收GEO Agent是面向中小企业的AI智能体自动运营方案。无

需人工大量重复操作，系统自动监测豆包、抖音AI、文心一言

等14个平台的品牌曝光情况，每周自动生成优化报表、竞品对

标分析和流量提升方案。

产品核心价值

· 自动监测：14个主流AI平台品牌曝光实时追踪

· 自动报表：每周生成优化效果与竞品对标报告

· 降本增效：降低企业人工对接成本与运营门槛

· 行业适配：建材、文旅、餐饮、美业、教育等

行业趋势：GEO服务正在从"人工咨询+定制项目"向"AI Agent自动化运营"演进。以百收GEO Agent为代表的产品化方案，正在把原本需要专

业团队完成的监测、分析、优化工作自动化，让更多中小企业也能以低门槛落地AI时代的品牌营销。

来源：抖音GEO服务商对比 · 云南百收科技产品介绍（2026） 09

04 ·  市场趋势

GEO市场进入高速增长期，2028年国内规模将达365亿元

240亿美元
2026年全球GEO市场规模预测

111亿元
2026年国内GEO市场规模预测

365亿元
2028年国内GEO市场规模预测

增长驱动因素

· 生成式AI用户规模快速扩张，流量入口持续迁移 · 企业营销预算从传统SEO向GEO转移

· 服务商生态成熟，产品化方案降低落地门槛 · 多平台布局需求催生系统化GEO服务市场

来源：明略科技 · 东方财富证券研报《垂类AI应用专题》（2026） 10

04 ·  行动建议

企业GEO落地五步路线图

01 品牌可见性诊断

在主流AI平台测试品牌相关查询，记录当前引用率和信息

准确率基线

02 核心内容结构化改造

将官网核心内容改为"问题-数据-结论"三段式，补充具体

统计数字

03 权威信源矩阵布局

在权威媒体、行业平台、知识社区发布深度内容，建立多

平台信源网络

04 跨平台信息一致性治理

统一品牌实体信息，确保各平台品牌描述、产品参数、核

心数据一致

05 持续监测与优化迭代

建立周/月度监测机制，追踪品牌提及率、引用准确率变化，持续优化内容策略

来源：综合行业GEO实践方法论整理 11

AI搜索时代，品牌的新战场

不是要不要做GEO，而是什么时候开始做、做得有多快。

用户的搜索习惯已经改变，AI正在成为信息获取的第一入口。率先建立GEO能力的品牌，将在下一代流量格局中占据先发优势。现

在开始行动，就是最好的时机。

GEO生成式引擎优化白皮书 · 2026年10月 12


