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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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豆包优化
GEO生成式引擎优化实战指南

从算法逻辑到落地方法 · 让AI主动推荐你的品牌

百收网GEO优化 · 2026
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06 避坑与展望

常见误区警示与行动路线图

来源：百收网GEO优化

01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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从算法逻辑到落地方法 · 让AI主动推荐你的品牌
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

谢谢观看

豆包GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌

最终来源注明：百收网GEO优化

本PPT内容基于公开行业资料整理 · 仅供学习参考
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豆包优化
GEO生成式引擎优化实战指南

从算法逻辑到落地方法 · 让AI主动推荐你的品牌

百收网GEO优化 · 2026

目录
C O N T E N TS

01 行业背景与痛点

AI搜索时代的流量变革与品牌困境
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数据验证与三步快速执行清单

06 避坑与展望

常见误区警示与行动路线图

来源：百收网GEO优化

01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌
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01 ·  行业背景

AI搜索时代，流量入口正在被重新定义

用户习惯正在从"搜索框打字翻页"转向"对话框直接要答案"。豆

包依托字节生态快速扩张，成为国内用户规模最大的AI助手平

台。当用户问"附近哪家火锅好"时，AI直接给出推荐——被推荐

的品牌独占流量，未被提及的品牌连被比较的机会都没有。

2.26亿
豆包月活用户（2026.03）

7亿
抖音日活内容生态

GEO（生成式引擎优化）由Gartner在2024年首次提

出，优化的是"AI答案里的出现率"，而非搜索引擎里的

排名位置。

82%
实体商家缺少适配大模型抓取的权威

内容

数据来源：gjsk.cn豆包GEO优化全攻略（2026.03）、Gartner 2024 GEO报告 百收网GEO优化

01 ·  痛点聚焦

不在AI答案里，等于在用户世界里不存在

传统搜索时代

用户输入关键词，翻页看链接

排名前10就有曝光机会

官网落地页承接流量

点击率决定转化效果

做SEO = 抢搜索结果页位置

AI对话时代

用户直接提问，AI给出答案

答案里推荐3-5个品牌就结束

没有落地页，直接做决策

出现率决定品牌被选择概率

做GEO = 让AI主动写进答案

核心变化：从"人找货"变成"AI替你选"——AI没推荐你，用户根本不知道你存在。

来源：百收网GEO优化

02 ·  GEO核心认知

GEO不是SEO的升级版，是全新的游戏规则

维度 传统SEO 豆包GEO优化

优化目标 搜索结果页排名位置 AI答案中的品牌出现率

核心指标 点击率、排名、流量 引用率、提及次数、推荐排名

内容逻辑 关键词密度、外链数量 语义结构、交叉验证、EEAT

信源偏好 高权重外链越多越好 2个以上独立信源交叉印证

见效周期 3-6个月持续优化 1-2周抓取，2-3个月见效果

本质区别：SEO拼"让用户点进来"，GEO拼"让AI替你说出来"。

来源：百收网GEO优化 · Gartner 2024 GEO白皮书

03 ·  算法逻辑

豆包不是排名表，是三道筛选器

第一道 · 内容抓取

字节生态内容优先级最高：抖音视频文

案、今日头条文章、西瓜视频字幕。

同时覆盖全网抓取，百科、政府网站、新

闻媒体的权重最高。

第二道 · 信息采信

"交叉验证"逻辑：同一信息出现在两个以

上独立信源中才会被采信。

单一来源的品牌自述可信权重极低，全网

信息互相矛盾会被直接过滤。

第三道 · 答案排名

三个因子共同决定：

相关性 × 权威性 × 新鲜度

每段开头就要给出结论句，被

摘要选中才是关键。

对应三项核心动作：进字节生态 → 做多信源交叉验证 → 持续更新内容保持新鲜度

来源：头条一步步教你玩转豆包GEO（2026.02）、gjsk.cn豆包GEO全攻略 百收网GEO优化

04 ·  核心方法论

六大GEO优化方法组合拳

01 结构化内容布局

02 媒体矩阵建设

03 EEAT信任体系

04 城市级词库矩阵

05 Schema结构化数据

06 持续监测与迭代

六大方法不是选择题，而是组合拳：结构化内容让AI读懂你，媒体矩阵让AI验证你，EEAT让AI信任你，城市词库让AI找到

你，Schema让AI精确定位你，持续监测让效果可迭代。

来源：百收网GEO优化

方法一  ·  内容地基

结构化内容：让AI能读懂你的每一句话

五件套排版标准

层级清晰 — H1唯一，H2/H3逐层递进，禁止跳级

段落精短 — 单段不超过3行，约60-90字

有序列表 — 步骤、参数用ol，AI解析准确率更高

表格呈现 — 对比类信息用table，AI解析优先级高

FAQ模块 — 页面底部放Q&A，问答形态命中率最高

为什么要这样做？

豆包生成答案依赖RAG机制：先检索候选资料，再组织成

自然语言回答，最后进行摘要压缩。

被检索到只是第一步，被摘要选中才是关键。每段开头就

要给出结论句，AI才能精确定位关键信息。

参考：头条亚森SEO排版要求（2025.12） 百收网GEO优化

方法二  ·  交叉验证

媒体矩阵：让AI从多个信源"听到"你

单一渠道的内容很难通过豆包的交叉验证。同一信息在

20个以上平台出现，被采信的概率成倍提升。

矩阵协同三大效应

抓取互补 — 字节系进豆包，百度系进文心

验证叠加 — 同一事实出现在3个独立平台

长尾覆盖 — 每个平台命中不同问法

平台 生态 内容形式 频率

头条号 字节系 图文/问答 每周2-3篇

抖音 字节系 短视频/图文 每周3-5条

知乎 问答社区 高赞回答 每月2-4条

百家号 百度系 图文 每周2篇

百科 权威信源 品牌词条 建立后维护

本地媒体 区域权威 新闻稿/专访 每月1篇

核心原则：全网信息口径完全一致，避免互相矛盾被交叉验证否决 百收网GEO优化

方法三  ·  信任背书

EEAT：让AI敢把你写进答案里

E · 经验

用真实经历说话。老板创业故

事、门店经营过程、真实客户

服务案例，都是AI偏爱的一手

经验内容。

E · 专业

用专业内容背书。行业知识科

普、产品参数解析、服务流程

拆解，展示专业深度，AI归类

为可参考知识。

A · 权威

用权威信源背书。媒体报道、

行业协会页面、认证资质、专

家访谈，权威信源越多，采信

权重越高。

T · 信任

信息一致、真实可验证。删

除"全网第一""最专业"这类无

法核实的营销话术，反而拉低

信任分。

落地顺序：先补Trust与Experience → 再上Expertise → 最后攒Authoritativeness

本地商户信任建设以月为周期：每周1条真实门店内容，每月1个权威信源，半年形成完整EEAT闭环。

参考：chooseai权威信源布局EEAT教程（2025.11） 百收网GEO优化

方法四  ·  地域匹配

城市词库：让豆包知道你服务谁、在哪

豆包结合LBS定位信息，在"周边推荐"类问题中优先展示

门店地理位置范围内的商家。地域信息越精确，命中率越

高。

二维词库构建方法

第一维 — 城市与区域（西安、高新区、雁塔区）

第二维 — 核心业务关键词（软件外包、家装、宠物）

两维交叉生成词库，每月用豆包实测一次，淘汰无效词、补充

新词

区域 业务类型 关键词示例

高新区 B端软件 高新区软件外包

雁塔区 家装/宠物 雁塔区装修公司

经开区 高端制造 经开区精密加工

小商户策略：不要抢"装修"这类行业大词，切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

案例来源：chooseai权威信源布局EEAT教程地域词矩阵实操 百收网GEO优化

方法五  ·  机器可读

Schema：把"人话"翻译成AI可读的机器语言

Schema.org是Google、Microsoft等联合推出的结构化数据标

准，豆包等AI平台同样会解析页面里的JSON-LD标记。

LocalBusiness Schema 核心字段

名称 · 地址 · 电话 · 营业时间 · 经纬度 · 所属区域

部署位置：首页、关于我们、联系方式三个页面

红线：Schema字段必须与页面展示内容完全一致

零代码方案：CMS插件、百度智能小程序、抖音来客

Lo c alBu sin ess S c h ema 部署示例（JS ON-LD）

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "LocalBusiness",

"name": "示例装饰工程有限公司",

"address": {

"addressLocality": "西安市",

"addressRegion": "雁塔区"

},

"telephone": "029-88886666",

"openingHours": "Mo-Su 09:00-20:00"

}

验证工具：schema.org官方校验工具或搜索引擎富媒体测试工具 百收网GEO优化

方法六  ·  长期运营

持续监测：GEO没有"做完"这一说

指标一 · 周边推荐排名

每周用豆包提问"附近XX推荐"，记录品牌出

现在答案里的位置，最直观的品牌可见度数

据。

频率：每周3次 · 目标：进入Top5

指标二 · 被收录问题词数

统计豆包能正确回答的、与你业务相关的有

效问题数量，增长说明内容被理解的深度在

增加。

频率：每月 · 目标：持续增长

指标三 · 答案出现率

同一问题连续问10次，统计品牌出现的次数

占比。这是评估GEO效果最核心的量化指

标。

频率：每周 · 目标：从0%提升到30%以上

月报复盘闭环：三组指标汇总 → 对照当月内容动作 → 找出高产出内容 → 指导下月投放重点

注意：提问结果要留存原始截图或录屏作为证据，避免"我记得上周出现过"这类无法核验的口径。

半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭代是GEO的常态 百收网GEO优化

05 ·  效果落地

六大行业GEO优化侧重点对照表

行业 核心关键词方向 内容策略侧重 决策权重

餐饮 附近、招牌菜、营业时间 菜品实拍 + 菜单结构化 + 评价同步 高频低客单

家政 保洁价格、服务区域 服务流程拆解 + 价格表 + 客户案例 高频低客单

装修 装修报价、施工工艺 工艺科普 + 报价对比表 + 工地实拍 高客单 · 重决策

教培 课程体系、师资 师资履历 + 课程大纲 + 学员成果 高客单 · 重决策

医疗 科室、医生资质 医生履历 + 资质认证 + 科普文章 高客单 · 重信任

汽修 维修项目、报价 项目价格表 + 故障案例 + 配件清单 中频中客单

规律：用户问得越具体、决策越重的行业，GEO收益越大。一次AI推荐可能就是数万元订单。

百收网GEO优化

06 ·  避坑指南

六大常见误区，踩中一个就前功尽弃

误区一 · 堆砌关键词

AI能识别营销痕迹，重复品牌词与关键词反而降低可信度，每一次

提及都要有真实信息支撑。

误区二 · 通篇硬广

纯广告内容通过不了采信验证，豆包答案里几乎没有纯广告内容的

位置。

误区三 · 信息矛盾

门店地址、电话在不同平台对不上，交叉验证机制会一票否决，全

网口径一致是底线。

误区四 · 盲目抢行业大词

小商户抢"装修"这类大词没有胜算，应切"区域+业务"的长尾词，

打局部战争。

误区五 · 用SEO思维做GEO

外链数量不等于引用概率，一个百科词条比100条低质量外链更有

效。

误区六 · 一次优化终身受益

AI知识库持续更新，半年不维护的内容会被新信息挤掉推荐位，迭

代是常态。

四条铁律：信息全网一致 · 内容真实具体 · 持续更新维护 · 多信源交叉印证

百收网GEO优化

05 ·  落地执行

三步跑通GEO最小闭环

01 认知 · 方向对齐

先搞清楚GEO跟SEO不一样。SEO拼

收录与排名，GEO拼答案引用；SEO

面向搜索框，GEO面向对话框。

耗时：约2小时

02 布局 · 按优先级

第一周：结构化内容+城市词库；第二

周：补媒体矩阵；第三周：部署

Schema。EEAT与监测贯穿始终。

耗时：前两周共约16小时

03 验证

每周固定提问、记

录出现率、对比竞

品。两周看到首轮

数据变化。

之后每周约1小时

节奏：首月重投入 · 之后轻运营 —— 认知解决方向、布局解决动作、验证解决迭代

今天就可以开始：用结构化标准改写一篇内容，建10个地域词，发到两个平台，每周问一次豆包。

百收网GEO优化

行动号召

AI答案一旦形成，

就是别人很难撼动的信息资产

82%
实体商家还没有适配大模型的权威内

容

2.26亿
豆包月活用户，新流量入口已经成型

90天
结构化内容上线到看到答案里的自己

今天就可以开始：改写一篇结构化内容 · 建10个地域词 · 发到两个平台 · 每周问一次豆包

百收网GEO优化 · 让AI主动推荐你的品牌
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