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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务
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云南百收科技有限公司  ·  技术白皮书

GEO 生成式引擎优化白皮书

AI 搜索时代的企业官网可见性重构指南

百收网 GEO 优化方法论 · 2026 年 11 月版

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　文档版本：V1.0
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪
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GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章
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百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月



云南百收科技有限公司  ·  技术白皮书

GEO 生成式引擎优化白皮书

AI 搜索时代的企业官网可见性重构指南

百收网 GEO 优化方法论 · 2026 年 11 月版

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　文档版本：V1.0

C O N T E N TS  ·  目录

本白皮书结构导览

01 AI 搜索时代

流量入口的结构性迁移与市场规模

02 GEO 核心概念

从 SEO 到生成式引擎优化的范式跃迁

03 百收网 GEO 方法论

四层优化架构与各层实施要点

04 实施路径与服务体系

六步实施法、效果数据与合作模式

05 关于百收科技

公司简介、联系方式与合作入口

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 目录

C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层

C H A P T E R  0 4

实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

C H A P T E R  0 5

关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务

云南百收科技有限公司　|　GEO 生成式引擎优化白皮书　|　2026 年 11 月
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C H A P T E R  0 1

AI 搜索时代：流量入口的结构性迁移

当用户习惯向大模型直接提问并获得答案，传统搜索引擎的点击分发逻辑正在被重塑。企业官网的流量来

源、用户触达路径与品牌可见性规则，都在经历一场根本性重构。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

搜索范式正在迁移：用户从"点击十条链接"转向"直接获得一段答案"

传统搜索时代（SEO 范式）

用户输入关键词，获得十条蓝色链接列表

用户自行比较、点击、跳转多个网页筛选信息

优化目标：关键词排名靠前、获得更多点击流量

核心手段：外链建设、页面关键词密度、Meta 标签优化

流量分发权掌握在搜索引擎手中，网站争夺排名位次

生成式搜索时代（GEO 范式）

用户用自然语言提问，大模型综合多源信息直接生成答案

用户不再翻页点击，答案本身即消费终点

优化目标：被大模型引用、成为答案中的信息来源

核心手段：结构化权威内容、知识图谱关联、可信信号布建

可见性规则改写：不被引用 = 在 AI 搜索中不存在

关键判断：当答案由 AI 直接生成，企业官网的价值不再是"被点击"，而是"被引用"。GEO 优化的本质，是让官网内容成为大模型回

答用户问题时优先采用的可信信息源。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第一章

第一章  ·  行业背景

GEO 服务市场正处于高速增长窗口期，先行者正在建立壁垒

01 AI 搜索用户渗透率持续攀升，用户行为发生根本转移

生成式搜索引擎、AI 问答助手、浏览器内置大模型功能的普及，使越来越多用户在获取信息时直接向 AI 提问，而非在传统搜索

框输入关键词后逐条点击。这一行为迁移正在重塑互联网流量的分配规则。

02 企业对 GEO 的认知从"营销可选项"快速转变为"基础设施投入"

越来越多企业发现，传统 SEO 投入的边际流量正在递减，而 AI 搜索带来的品牌曝光和精准转化路径尚未被充分占据。GEO 正在

从前沿概念演变为企业数字营销预算中必须规划的新科目。

03 百收网观察：率先完成 GEO 布局的企业正在建立 AI 时代的可见性壁垒

大模型在训练和实时检索中会逐步形成对权威信息源的稳定偏好。早期完成内容结构化、权威信号布建和知识图谱关联的企业，

将更容易被大模型识别为"可信来源"，这种先发优势一旦形成，后来者需要数倍投入才能追赶。

来源：云南百收科技有限公司行业观察　|　GEO 白皮书 · 第一章　|　趋势判断基于百收网对 GEO 服务市场的长期跟踪

C H A P T E R  0 2

GEO 核心概念与技术原理

要做好 GEO，首先需要理解大模型是如何"阅读"和"选择"信息的。本章解析 GEO 的定义、与 SEO 的本质

区别，以及大模型引用内容的底层机制。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 是让企业官网成为大模型生成答案时优先引用的可信信息源

GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）是面向 AI 搜索与生成式问答场景的系统性优化方法。它通过对企业

官网内容结构、信息组织方式、外部信任信号和技术可识别性进行全方位优化，使大模型在响应用户相关提问时，能够准确识别、

充分理解并优先引用该官网作为信息来源。

核心目标一 · 被识别

让大模型的爬虫和检索系统能够准确抓取、理

解网站内容的主题与领域，建立"这个网站是该

领域权威来源"的认知。

核心目标二 · 被理解

通过结构化数据、清晰的信息层级和专业的内

容组织，让大模型准确把握企业业务范围、产

品特点和核心观点。

核心目标三 · 被引用

在用户相关领域提问时，大模型生成的答案中

主动引用该官网内容，使品牌信息直接触达用

户并建立专业信任。

百收网定义：GEO 不是 SEO 的升级版，而是面向 AI 原生搜索场景的全新优化体系——从"争夺排名"转向"争取引用"。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  核心概念

GEO 与 SEO 不是替代关系，而是面向不同分发逻辑的两套体系

对比维度 传统 SEO 生成式引擎优化 GEO

优化目标 关键词排名靠前，获得点击流量 被大模型引用，成为答案中的信息源

作用机制 搜索引擎算法排序，用户自主点击 大模型语义理解后综合生成答案

核心手段 外链建设、关键词密度、Meta 标签 结构化权威内容、知识关联、可信信号

效果指标 排名位置、点击量、自然流量 AI 引用率、品牌提及频次、答案占位

流量逻辑 用户点击链接后跳转至官网 答案直接触达用户，品牌信任前置建立

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

第二章  ·  技术原理

大模型通过两条路径获取信息，企业官网必须同时适配

路径一 · 训练数据预嵌入

大模型在训练阶段已从海量公开网页中学习知识。企业官网内容如果在

训练截止日前已具备一定权威性和传播度，其信息会被模型内化。这条

路径决定了模型对品牌的"基础认知"，优化周期长但壁垒深。

路径二 · 实时检索增强（RAG）

用户提问时，大模型实时调用搜索引擎获取最新网页内容，再综合生成

答案。这条路径下，官网内容能否被检索到、被判断为高质量，直接决

定当次回答中是否出现品牌信息。优化见效快，是百收网 GEO 服务的核

心切入点。

影响大模型引用选择的四个关键因素

权威性　域名权重、行业地位、被

其他可信来源引用的频次

结构化程度　信息层级清晰、数据

规整、便于模型提取关键结论

内容独特性　提供独有数据、专业

观点或一手信息，非泛泛转载

跨源一致性　多平台信息口径统

一，增强模型对事实的置信度

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第二章

C H A P T E R  0 3

百收网 GEO 优化方法论

基于对大模型信息获取机制的长期研究，百收网构建了"内容层—技术层—信号层—数据层"四层优化架

构，逐层递进地提升企业官网在 AI 搜索场景中的可见性与可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  方法论总览

百收网 GEO 四层架构：从内容底座到数据闭环的完整体系

第四层 · 数据层

效果监测 · AI 引用追踪 · 竞品对比 · 持续迭代优化

第三层 · 信号层

多源信任信号布建 · 知识图谱关联 · 跨平台信息一致性 · 权威背书强化

第二层 · 技术层

结构化数据标记 · 语义化 HTML 架构 · 模型可抓取性优化 · 页面加载与索引效率

第一层 · 内容层（底座）

结构化权威内容构建 · 领域专业知识沉淀 · 问答式内容布局 · 品牌核心观点提炼

自下而上构建：内容是底座，技术是骨架，信号是信任背书，数据是优化闭环

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章

第三章  ·  第一层  ·  内容层

内容层：构建大模型愿意引用的结构化权威内容

核心问题

多数企业官网内容停留在"产品介绍 + 公司新闻"的传统结构，缺乏

深度专业知识沉淀。大模型在回答用户问题时，需要的是明确、权

威、可直接引用的信息片段，而非泛泛的营销文案。

百收网优化动作

领域知识库构建：梳理企业所在行业的核心问题，系统产出专业解答

类内容

问答式内容布局：围绕用户真实提问场景，设置问题—答案结构的内

容页面

数据与观点沉淀：将企业独有数据、行业判断、方法论转化为可引用

的内容资产

内容层级清晰化：标题层级规范、段落结论前置，便于模型快速提取

核心观点

产出标准：每篇核心内容页面应包含明确结论、支撑论据和数据来源，达到"大模型可直接摘录为答案片段"的质量水平。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 内容层

第三章  ·  第二层  ·  技术层

技术层：让大模型高效抓取、准确理解你的官网内容

核心问题

即使内容质量很高，如果网站技术结构不规范，大模型爬虫也可能

无法有效抓取，或者抓取后无法准确理解页面主题与信息层级。技

术层优化的目标是消除这些"看不见的障碍"。

百收网优化动作

结构化数据标记：部署 Schema 标记，明确页面类型、实体关系和核

心数据

语义化 HTML 架构：规范标题层级、语义标签使用，帮助模型理解内

容结构

爬虫可访问性优化：确保 AI 爬虫顺畅抓取，避免 robots 协议误拦截

页面加载与索引效率：优化页面速度和内容渲染方式，提升索引覆盖

关键认知：大模型的理解方式与搜索引擎爬虫不同——它更依赖语义结构而非关键词匹配，技术层必须面向"机器阅读理解"来设计。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 技术层

第三章  ·  第三层  ·  信号层

信号层：从外部建立大模型对品牌的信任与权威认知

核心问题

大模型判断信息可信度，不仅看单个网站本身，更看全网范围内该

品牌的一致性出现情况和权威背书。孤立的官网即使内容优秀，也

可能因缺乏外部信任信号而被大模型降级。

百收网优化动作

知识图谱实体关联：确保企业在百科、知识平台中的实体信息完整准

确

多平台信息一致性：统一各平台品牌描述、业务范围和核心数据口径

权威来源引用布建：在行业媒体、专业平台建立高质量内容引用网络

行业背书信号强化：通过专业认证、合作案例、专家观点增强可信度

核心逻辑：大模型倾向于引用"全网都在说、口径一致、有权威背书"的信息——信号层就是从外部构建这种可信度。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 信号层

第三章  ·  第四层  ·  数据层

数据层：建立 GEO 效果监测闭环，持续迭代优化方向

核心问题

GEO 效果无法用传统排名和点击量直接衡量。企业需要一套全新

的监测指标体系，回答"大模型在哪些问题上引用了我、哪些还没

有、竞品表现如何"这些关键问题。

百收网监测体系

AI 引用率追踪：监测核心问题场景下品牌被大模型引用的频次

答案占位分析：评估品牌信息在大模型答案中的位置和比重

竞品对比监测：同赛道企业在 AI 搜索中的可见性横向对比

优化方向迭代：基于数据反馈，动态调整内容和信号布建策略

闭环价值：数据层将前三层层的优化效果可视化，让 GEO 从"经验驱动"升级为"数据驱动"，持续提升投入产出比。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第三章 · 数据层
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实施路径与服务体系

百收网将四层方法论落地为标准化的六步实施流程，配合阶段性效果监测，帮助企业系统性完成 GEO 优化

布局。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  实施流程

百收网 GEO 六步实施法：从诊断到优化闭环的标准化路径

第一步

现状诊断　全面评估官网在 AI 搜索场景下的

当前可见性，识别内容、技术、信号各层短板

第二步

关键词与问题梳理　梳理用户在 AI 场景下的

真实提问，确定核心优化问题清单

第三步

内容体系搭建　按问题清单构建结构化权威内

容矩阵，部署内容层核心资产

第四步

技术架构优化　完成结构化数据标记、语义化

改造和爬虫可访问性优化

第五步

信任信号布建　在多平台布建一致信息，建立

知识图谱关联和权威引用网络

第六步

监测与迭代　持续追踪 AI 引用率变化，基于

数据反馈动态优化内容与信号策略

六步形成闭环：诊断 → 规划 → 执行 → 监测 → 优化 → 再诊断，持续提升 AI 搜索可见性

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章

第四章  ·  价值与效果

GEO 优化为企业带来的三重价值：可见性、信任度、先发壁垒

价值一 · AI 搜索可见性

在用户通过 AI 提问时，品牌信息能够出现在

大模型生成的答案中。随着 AI 搜索使用率持

续提升，这一渠道的品牌曝光价值将逐步超越

传统搜索结果页。

百收网客户反馈显示：系统化 GEO 优化后，

核心业务问题场景下的品牌提及频次显著提

升。

价值二 · 专业信任前置

当大模型在答案中引用企业的专业内容时，相

当于 AI 作为中立第三方为品牌做了专业背

书。这种信任建立发生在用户访问官网之前，

对高决策成本行业尤为重要。

用户在接触品牌的第一时间就已经建立了"这

是该领域专家"的认知。

价值三 · 先发壁垒构建

大模型对权威信息源的偏好一旦形成，具有较

强稳定性。率先完成 GEO 布局的企业，将在

后续竞争中获得更高的引用优先级，后来者需

要数倍投入才能追平。

窗口期有限，越早布局成本越低、壁垒越深。

百收网建议：GEO 不是短期营销动作，而是企业在 AI 时代的数字基础设施投入——今天的布局，决定三年后你在 AI 搜索结果中的位置。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第四章
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关于百收科技

云南百收科技有限公司是一家专注于生成式引擎优化（GEO）服务的技术型企业，旗下品牌"百收网"致力

于帮助企业在 AI 搜索时代建立可持续的数字可见性。

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  公司简介

云南百收科技有限公司：专注 GEO 优化的技术服务伙伴

云南百收科技有限公司注册于云南省昭通市永善县，是一家面向 AI 搜索时代提供生成式引擎优化服务的技术企业。公司旗下核心品牌"百收

网"，专注于帮助企业客户在大模型搜索场景中建立可持续的品牌可见性。

核心业务方向

企业官网 GEO 优化诊断与体系搭建

面向 AI 搜索的结构化内容生产与运营

大模型引用效果监测与持续优化服务

行业 GEO 解决方案咨询与落地辅导

服务理念

方法论驱动：四层架构体系化落地，非零散动作

数据导向：每一步优化均可监测、可验证

长期陪伴：与客户共同迭代，而非一次性交付

务实专业：专注 GEO 领域，做深做透

来源：云南百收科技有限公司　|　GEO 白皮书 · 第五章

第五章  ·  联系我们

开启您的 GEO 优化之旅

公司全称

云南百收科技有限公司

联系电话

19258708398

电子邮箱

97528680@qq.com

公司地址

云南省昭通市永善县溪洛渡镇玉泉社区四组 20 号

出品方：云南百收科技有限公司　|　品牌：百收网　|　GEO 白皮书 V1.0

感谢阅读

在 AI 搜索时代，让大模型认识你、理解你、引用你

百收网 · 企业 GEO 优化专业服务
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